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Die

heliebtesten

DelieDresten HoTels

Die gliicklichen Gewinner der beliebtesten Hotels 2006 bei der Gala.

Dm‘ Publikumspreis der Bran-
che die ,Beliebtesten Hotels
Deutschlands” wurde in Berlin
verlichen. Unter Publikumspreis
wird eine Auszeichnung ver-
standen, bei der das Publikum,
in diesem Fall .die Hotelgdste,
die Preistrager per Abstimmung
oder Akklamation kiirt. Dieser
Ehrung lagen 45.630 wihrend
der Saison 2006 abgegebene
Hotelbewertungen  zugrunde.
Die Qualitdt der Hotels tber-
zeugte die Gdsle, die anhand
von Wahlkarten bewerten, wie
wohl sie sich gefiihlt haben.

Seit 14 Jahren beteiligten sich
Hunderte von Hotels und Zehn-
tausende Gaste an dieser Wahl.
Dieses Jahr wurde der beliebte
Publikumspreis mit rund 200
Gasten im Schloss Friedrichs-

Der Wettbewerb Das beliebteste Hotel
2007 lauft. Sie wollen auch teilnehmen?

Dann fordern Sie lhre Teilnahmekarten
unter ehf@blmedien.de an.

Gala far die

der Publikumsbewertung flir die
teilnehmenden Hotels eine gute
Moglichkeit, die hohe Kunden-
zufriedenheit 6ffentlich zu bele-
gen. Natiirlich werden bevor-
zugl ausgezeichnete Holels in
die Informations- und Bu-
chungsportale ,ehf" und ,easy-
hotelfinder” aufgenommen und
in dem Portal ,beliebtesteho-
tels.de” zusdtzlich prasentiert.

Der Wettbewerb fir 2007 ist
schon angelaufen, Mit Ab-
schluss der Wahl der , beliebtes-
ten Hotels 2007" wird die min-
destens dreimalige gute Bewer-
tung eines Hotels im Zeitraum
2002 bis 2007 dann auch erstma-
lig noch besonders gewirdigt:
Mit einem vergoldeten Preis,
Erste Anwirter flr diese Ehrung
konnten schon in diesem Jahr
ausgemachl werden. Nun liegt
es an deren Gésten, dies in 2007
hestétigen, dmp

telde vergeben, Gefeiert wurde
danach im Abacus Tierpark
Hotel. Getragen wird der Welt-
bewerb von EHF Hotel Marke-
ting, die 1990 gegriindet wurde
und als Vorreiter aul dem Markt
ftir ~ Hotelinformationssysteme
gilt und unter dem Namen , Mit-
subishi Hotelflihrer" be-

Die

beliebtesten

kannt wurde. Die EHF . =
berdt und vermarktet | DIE 8|eger 2006
touristische  Betriebe, | 5Sterne

um deren Auslastung zu | - Hotel Romantischer Winkel - Bad Sachsa

verbessern. Da  jedes - Hotel NEp‘ﬂ“” — Rostock )
einzelne Hotel seine | -Kurhotel Fiirstenhof - Bertrich
spezifischen Zielgrup- 4 Sterne

- Hotel Forsthaus Auerhahn — Baiershronn

- Hotel Zum Léwen - Friedewald

- Landhotel Zur Hopfenkdnigin - Spalt
3 Sterne

- Hotel Ostfriesland Hotel - Narden

- Maison Suisse — Karlsruhe

- Singender Wirt Hotel Mariandl — Haibach
2 Sterne

- Hotel Zur Linde — Heede

- Hotel Monaco — Miinchen

- Minotel Hotel im Rastmarkt — Aurach

pen erreichen will, bie-
tet es ein ganzes Netz-
werk wvon sog. ,The-
men-Hotelfindern” an.
Der Geschaftsfihrer
Norbert Meyer sieht in
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G U Te A U S S | C hTe m 2 % und ,moderat anziehende"
Preise, Im europdischen Ver-

Der IHA sagt flir 2007 ,,moderat anziehende” Preise
voraus und legte seinen Branchenreport vor.

Nvuusl(z Kennziffern, Prozesse
und Strukturen der Hotelle-
rie in Deutschland dokumentiert
der Branchenreport ,Hotel-
markt Deutschland 2007". Das
jahrlich erscheinende Standard-
werk des [HA (Hotelverband
Deutschland) zieht Bilanz des
abgelaufenen Jahres und liefert
zugleich eine Prognose fiir 2007,
Die Studie, die in dieser Form
bereits zum sechsten Mal er-
scheint, geht detailliert auf
Marktsegmente ein, informiert
iber die unterschiedlichen Ver-

gleich seien die Hotelpreise hier
zu Lande aber immer noch unter
dem Durchschnitt, so der [HA-
Vorsitzende Fritz Dreesen, Im
Trend liegen weiter Stddte-
tourismus und Wellnessreisen,
Beim Zimmerertrag haben Lu-
xushotels, Grolistadthduser und
Budgetanbieter mit Zuwdchsen
von 14,1 %, 11,9 % und 12,2 %
die Nase vorn. Der durchschnitt-
liche Zimmerertrag (RevPAR)
erhohle sich um 10,7 % auf den
fur deutsche Verhdltnisse
neuen Rekordwert von 55 €
(Vorjahr 50 €). Die Ubernach-
tungszahl legte um 10,1 % auf
42,8 Mio. € zu. dmp

triebswege der Hotellerie und
stellt die deutschen Zahlen in
einen europdischen Kontext,
Die Erfolgsgeschichte der Deut-
schen Hotelklassifizierung, der
Stand der Normungsaktivitaten,
die Initiativen zum Qualitats-
management oder die Beson-
derheiten der Spezialimmobilie
Hotel sind weitere Schwer-
punktthemen des [HA-Bran-
chenreports. Der Holelverband
Deutschland prognosliziert fiir
dieses Jahr eine Steigerung der
Zimmerauslastung um 1,5 bis
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